
Published by Tehran University of Medical Sciences Copyright © The Authors.

Quarterly Journal of Educational Innovations
Serial No.88. 22(3): Winter. 2023

ISSN
:

1235 -1735

Quarterly Journal of

Educational Innovations

Ministry of Education
Islamic Republic of IRAN 

 Organization for Educational
Research and Planning

This work is licensed under a Creative Commons Attribution-NonCommercial 4.0 International license (https://creativecommons.
org/licenses/by-nc/4.0/). Non-commercial uses of the work are permitted, provided the original work is properly cited.

Abstract

Keywords

Explanation of media education from the point of view 
of post-modern thinkers, considering the strategies of the 

fundamental transformation of education document

The aim of the current research was to explain the position of media in the 
document of the fundamental transformation of education in order to extract  
the themes of media education with focus on the reflections of Jean-Francois 
Lyotard and Jean Baudrillard as the two prominent postmodernists. 
Considering the challenges of modern media, postmodernism deals with the 
critical reading of modern enlightened imperialism in general and modern 
media in particular. The research paradigm was qualitative, documentary data 
collection method was used and data analysis method was thematic analysis. 
Findings showed the importance of the transformation document's attention to  
the educational media and media education. Paying attention to the pivotal 
position of the media, educational coordination and participation and 
purposeful production in the intra-organizational domain, access and utilization, 
and active exposure to the new media in the extra-organizational domain of 
education are among the presented strategies. In the next step, Lyotard and 
Baudrillard's views were divided into constructive and destructive categories 
based on the components of the first step, and the amount and type of access.  
Epistemic relativism, familiarity with persuasion techniques, advertising 
techniques and critical approach to media messages were brought up in the 
active confrontation. Finally, in term of purposeful production, cultural 
pluralism and acceptance of differences, internal dynamism and conformity 
with society's needs were taken into consideration. Findings showed that it 
is possible and necessary to apply the themes of postmodern thinkers in line 
with the media education, in accordance with the criteria of the fundamental 
transformation document.
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تربیت رسانه‏ای، پست‏مدرن، بودریار، لیوتار، سند تحول بنیادین

 تبیین تربیت رسانه‏ای
  از منظر اندیشمندان پست‏مدرن 

 با توجه به راهبردهای 
سند تحول بنیادین آموزش‏وپرورش

محمد خدمتیان*               محمد نجفی**             محمد مزیدی***              نگین برات دستجردی****

بنیادین آموزش‏وپرورش در راستای  هدف پژوهش حاضر، تبیین موضع رسانه در سند تحول 
استخراج مضامین تربیت رسانه‏ای با تکیه‏بر تأملات ژان فرانسوا لیوتار و ژان بودریار در مقام دو 
تن از برجستگان پست‏مدرن است. با توجه به چالش‏های رسانۀ نوین، پست‏مدرنیسم به خوانش 
انتقادی امپریالیسم روشنگرانۀ مدرن، به‏طور عام و رسانۀ مدرن به‏طور خاص می‏پردازد. پارادایم 
است.  مضمون  تحلیل  داده‏ها،  تحلیل  روش  و  اسنادی  داده‏ها  جمع‏آوری  روش  کیفی،  پژوهش 
یافته‏های پژوهش حاکی از اهمیت توجه سند تحول به رسانۀ تربیتی و تربیت رسانه‏ای است. توجه 
درون‏سازمانی،  حوزۀ  در  هدفمند  تولید  و  تربیتی  مشارکت  و  هماهنگی  رسانه،  رکنی  به ‏جایگاه 
دسترسی و بهره‏گیری و مواجهۀ فعالانه با رسانه‏های نوین در حوزۀ برون‏سازمانی‏ آموزش‏وپرورش 
ازجمله راهبردهای ارائه‏شده هستند. در گام بعدی، دیدگاه لیوتار و بودریار براساس مؤلفه‏های گام 
اول، میزان و نوع دسترسی به دو دستۀ سازنده و مخرب تقسیم‏بندی شدند. نسبیت‏گرایی معرفتی، 
مواجهۀ  در  رسانه‏ای  پیام‏های  به  انتقادی  رویکرد  و  تبلیغات  شگردهای  اقناع،  فنون  با  آشنایی 
تفاوت‏ها،  پذیرش  و  فرهنگی  پلورالیسم  هدفمند،  تولید  منظر  از  درنهایت  شدند.  مطرح  فعالانه 
پویایی درونی و سنخیت با نیازهای جامعه بررسی شدند. یافته‏های پژوهش نشان می‏دهند کاربست 
تحول  سند  معیارهای  با  متناسب  رسانه‏ای،  تربیت  راستای  در  پست‏مدرن  اندیشمندان  مضامین 

بنیادین امری ممکن و لازم است.
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  مقدمه
در چند دهۀ اخیر، اختراع و توســعۀ رســانه‏های ارتباطی و پذیرش آن به‏منزلۀ یکی از ابزارهای 
ضروری زندگی دهکدۀ جهانی مک‏لوهان را محقق ساخته و به بیان او، گستردگی انسان را دربر داشته 
اســت. رسانه‏های اجتماعی امکان تعامل چندســویۀ افراد و برقراری روابط عاطفی را فراهم کرده‏اند. 
جذابیت پلتفرم‏های رســانه‏ها ازیک‏ســو و ضرورت تعامل با جهان پیرامون خــود برای بهره‏گیری از 
تجربیات گوناگون ازسوی‏دیگر، زمینۀ مساعدی برای رشد امپراتوری‏های بزرگ رسانه‏ای فراهم کرده 
اســت؛ به‏طوری‏که امروزه کمپانی‏هایی نظیر آمازون1، مایکروسافت2، فیس‏بوک، آلفابت3 در طراز اول 
ثروتمندترین مجموعه‏های جهان قرار دارند. مدرنیزاســیون با تحولاتی که در زندگی بشر ایجاد کرده، 
ضمن به ارمغان آوردن وجوهی از رفاه در حوزه‏های گوناگون، چالش‏هایی نیز به همراه داشــته است. 
ســرعت تحول رســانه‏ای نیز در حکم یکی از مظاهر مدرنیســم از این قاعده مستثنا نیست. افزایش 
انحرافات جنسی نظير پورنوگرافی )وندمیا و کودتو4، 2022(، فروپاشی نظام خانواده، اعتیاد به فضای 
مجازی، کاهش روابط عاطفی، پخش شایعات، افسردگی خودكشی ناشی از استفادۀ بیش‏ازحد استفاده 

از اينترنت و تلفن همراه )وانگ5 و همکاران، 2020( ازجملۀ این موارد است.
پست‏مدرنیسم با اتخاذ رویکردی انتقادی بر فراز مدرن می‏ایستد، چالش‏های آن را عریان می‏کند، 
فراروایت‏هایش را نفی و شــالوده‏های مستحکم آن را درهم می‏شکند. نیچه6 در سال 1886 با انتشار 
کتابی تحت عنوان فراسوی نیک و بد7 خود را نقاد مدرنیته معرفی می‏کند و دربارۀ عقل‏گرایی محض 
و عینیت‏گرایی علمی و اخلاقی انتقاد شــدیدی مطرح می‏کند. ازجمله موضوعاتی که پست‏مدرنیسم 
نقد می‏کند بحث رســانه اســت. تافلر8 )2022( در کتاب موج سوم9 و پســتمن10 )2011( در کتاب 
تکنوپولی11 نیــز به این موضوعات می‏پردازند. ژان بودریار12 با طرح مضمون وانمایی، رســانه‏ها را به 
ناپدیدکــردن مرز میان واقعیت و تصویر متهم می‏کند و گیجی، ابهام و عدم قطعیت درخصوص میل، 
انتخاب، عقیده و اراده را حاصل زیســت‏محیط رســانه‏ای می‏داند که عملًا انسان را به سکوت محکوم 

می‏کند )بودریار، 1381(.
نقدهای واردشده بر رسانه ازیک‏سو و فراگیرشدن رسانه در زندگی روزمره ازسوی‏دیگر، اهمیت و 
جایگاه تربیت رسانه‏ای را برجسته می‏کند، موضوعی که حدود شصت سال پیش مک‏لوهان13 )1964( 
بــر اهمیت آن به‏مثابۀ یکی از الزامات دهکدۀ جهانی تأکید داشــته اســت؛ بنابرایــن اگر امروز نظام 
تعلیم‏وتربیت بخواهد نقش خود را به‏خوبی ایفا کند، دیگر نمی‏تواند جایگاه تربیتی رســانه و هم‏زمان 
تربیت رســانه‏ای را نادیده بگیرد. رســانۀ تربیتی به نقش رســانه در تعلیم‏وتربیت و مسائلی از قبیل 
تکمیل آموزش رســمی و تقویت ارزش‏ها و هنجارها )قاسمی، 1399(، آموزش‏های لازم برای بیماران 
در شبکه‏های اجتماعی )شلوبین14 و همکاران، 2022(، پذیرش فرهنگ‏های دیگر )مندز15 و همکاران، 

2022( و تسهیل روابط اجتماعی )سلاوین16 و سلاوین، 2021( می‏پردازد.

ش
ش‏وپرور

ت‏مدرن با توجه به راهبردهای سند تحول بنیادین آموز
س

شمندان پ
ت رسانه‏ای از منظر اندی

تبیین تربی
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تربیت رســانه‏ای، که ضرورت آن هم‏زمان با رشــد رســانه از حدود نیم‏قرن گذشته در بسیاری 
کشورهای جهان آغاز شده، به مؤلفه‏هایی همچون تحلیل انتقادی انگیزه‏های پنهان رسانه‏ها و ماهیت 
ســاختگی آن‏هــا، تحلیل و ارزیابی انواع رســانه‏های گروهی، برنامه‏های خبــری، گفت‏وگو و فیلم‏ها 
)دورگتزا و شاتورنیاب17، 2015( و آشنایی با الگوی تولید رسانه‏ای هنجاری )خجسته باقرزاده، 1396( 
می‏پردازد؛ بنابراین نظام تعلیم‏وتربیت باید هم‏زمان جایگاه رســانۀ تربیتی و تربیت رسانه‏ای را مدنظر 

قرار دهد.
پیرامــون اهمیت توجه به ‏جایگاه رســانه در نظام تعلیم‏وتربیت، ذکر همین نکته بس اســت که 
به‏صراحت در متن مبانی نظری سند تحول بنیادین در نظام تعلیم‏وتربیت رسمی و عمومی جمهوری 
اســامی ایران، یکی از چهار رکــن تمهيد مقدمات لازم برای تحقق حيات طيبه براســــاس تصوير 
مطلوب جامعۀ اســامی، رسانۀ معرفی‏شــده است و اگر شــمارش کلمات را ملاکی برای جلوه‏گری 
اهمیت یک موضوع در متن بدانیم، به‏طور متوســط در متن سند تحول18، هر پنج صفحه یک‏بار و در 
متن مبانی نظری، هر چهار صفحه یک‏بار کلمۀ رسانه ذکرشده است.19 در سند تحول به چهار ساحت 
اعتقادی، زیبایی‏شــناختی، اقتصادی و فناورانۀ تعلیم‏وتربیت اشــاره‏ شده که مضامین مبانی نظری و 
ســند تحول بنیادین جمهوری اســامی ایران گویای پذیرش نقش پررنگ رسانه در هر چهار ساحت 

مطرح‏شده است.
روكيردهــای متفاوتی پیرامون فناوری و به‏طور ویژه فناوری اطلاعاتی ارائه‏ شــده اســت. رویکرد 
ابزارگرایانه، فناوری را ماهیتاً ابزاری در نظر می‏گیرد که به لحاظ ارزشــی خنثی اســت و کارکرد آن 
‏را وابســته به نحوۀ استفادۀ انســان می‏داند. مبنای فلسفی این نظریه به ارسطو بازمی‏گردد که معتقد 
اســت فناوری ذاتاً واجد هیچ معنایی نیســت. در مقابل، رویکرد ذات‏گرایانه به تأثیر فناوری در انسان 
می‏پردازد و خنثی‏بودن آن ‏را رد می‏کند. به بیان هایدگر، رسانه صرفاً ابزاری برای انتقال پیام نیست، 
بلکه نحوۀ هســتی ما را در وجود شناختی تعیین می‏کند. ويژگی تعرض‏آمیزبودن فناوری نقطۀ مقابل 
نظرۀي ارســطو و هايدگر اســت و هايدگر با اين عنصر هويت انسانی فناوری را از آن می‏ستاند و آن‏ را 

هويتی در برابر انسان قرار می‏دهد )موسوی و حسنی، 1394(.
تفکر پست‏مدرنیســتی این تصور را، که رسانه‏ها واقعیت را منعکس می‏کنند، دچار تردید می‏کند. 
آنچه رســانه‏ها در اختیار ما می‏گذارند، جهانی از نشانه‏هاســت و نه دنیایی از ابژه‏ها. بودریار با مفهوم 
واقعیت مجازی و دی برد با به‏کارگیری مفهوم جامعۀ مناظر، به رابطۀ یک‏ســویۀ رســانه‏ها و انفعال 
تماشــاگر یا مخاطب اعتقاد دارند. ویژگی تعیین‏کنندگی، که آلتوسر رواج داده، متضمن این معناست 
که رســانه‏ها می‏توانند در مقاطع متفاوت، چگونگی به گفتار درآمــدن یا روایت‏های خارج از خود را 

تعیین کنند )محمدی شکیبا و منصورکیایی، 1384(.
دلوز همانند بودريار به جوامع کنترلی بدبین اســت. براساس انديشۀ فوکو، امروزه رایانه‏ها ازطریق 
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فردی‏ســازی به فرمان‏پذیری و قطعه‏بندی در این حوزه نقش‏آفرینی می‏کنند )بل20، 2003(. مواردی 
همچون جهانی‏شــدن، افول دولــت، ظهور روابط فراملی، فرهنگی و اقتصادی، ســرمایه‏داری متأخر، 
پساصنعتی‏شــدن، پایان ایدئولوژی‏ها و متافیزیک و ظهــور جامعۀ نمایش و عصر اطلاعات زمينه‏های 
بروز پســت‏مدرن را فراهم کردند. مک‏لوهان )1964( انسان ‏را زائیدۀ فناوری می‏داند. از نظر پستمن، 
خود وســیله و تکنیک دارای ایدئولوژی است و انســان اسیر فناوری است )پستمن، 2011(. پوپر  به 
تحلیل ذهن مخاطبان ازطریق تلویزیون و ازدســت‏دادن کارکرد رهایی‏بخشی آن اشاره کرده و معتقد 
اســت هرچند تلویزیون ذاتاً می‏تواند مفید باشــد، در عمل این موضوع تحقــق پیدا نمی‏کند )پوپر21 
و کندی، 1374(. در رویکرد مدیریت‏گرا، شــیلر22 و مولانا معتقدند تأثیرگذاری یک رســانه بیشــتر 
تحت‏تأثیر مدیران رسانه است تا کاربرانی که از آن استفاده می‏کنند )کهوند، 1395(. همچنين رویکرد 
ساخت‏گرایی متأثر از کوهن23 فرهنگ را منشأ فناوری و انتخاب انسان را پررنگ می‏داند )عاملی، 1396(.
پژوهشــگران در جستارهای خود پژوهشــی که با رویکردی تربیتی رسانه را از منظر پست‏مدرن 
با توجه به اســناد آموزش‏وپرورش بررســی کند نیافتنــد، اما به‏طورکلی مطالعــات حوزۀ موضوعی 
پژوهش را می‏توان در ســه دســته تقســیم‏بندی کرد: دستۀ اول به تربیت و ســواد رسانه‏ای و ارائۀ 
راهکارهــا و الگوهایی برای تحقق این موضوع پرداخته‏اند. پژوهش‏های کلیک24 و همکاران )2021( و 
پورتیلونیمینن25 و همکاران )2021(، حســینی و همکاران )1400( و هاشمی )1393( در این دسته 
قرار می‏گیرند. دســتۀ دوم به شــرح ویژگی‏های تربیت از منظر پست‏مدرنیسم اهتمام ورزیده‏اند که 
می‏توان از پژوهش‏هایی نظیر جاویدی و عالی )1389( و قهرمان26 )2015( نام برد. درنهایت در دستۀ 
ســوم، برخی ویژگی‏های رسانه از زاویۀ پست‏مدرن بررسی‏شده است. تحقیقات منصوریان )1393( و 
بایا27 )2013( جزو این موارد به‏شــمار می‏روند. در این پژوهش، ابتدا جایگاه رســانه در مبانی نظری 
و ســند تحول بنیادین آموزش‏وپرورش مشخص می‏شــود و سپس براساس ملاک‏های استخراج‏شده، 
دلالت‏های تربیت رســانه‏ای اندیشه‏های ژان فرانسوا لیوتار و ژان بودریار در مقام دو تن از برجستگان 

پست‏مدرن تبیین می‏شود.
روشن‏شــدن مسئلۀ پژوهش حاضر در قالب پاسخ به دو سؤال است. برآیند پاسخ‏های این سؤال‏ها 

ایدۀ حاکم بر تحقیق را مشخص می‏سازد:
۱. در میان رویکردهای متنوع نظریات رسانه، پرداختن به پست‏مدرن چه مسائلی را روشن می‏کند؟

با توسعۀ رسانه‏های نوین، افراد و مکاتب گوناگون نظریه‏ها و دیدگاه‏های متنوعی را مطرح کرده‏اند. 
تقارن اوج‏گیری رســانه‏ها با ظهور نگرشی فلسفی ـ انتقادی به نام پست‏مدرن موجب شد این رویکرد 
فلســفی درک خاصی از رسانه داشته باشد؛ به‏نوعی که پست‏مدرن‏ها پیدایش رسانه را یکی از عناصر 
اساســی جامعۀ پست‏مدرن مطرح کردند و معتقدند رسانه‏ها واقعیت زندگی افراد را شکل می‏دهند و 
هیچ واقعیت عمیق‏تری در زیر ســایۀ بازنمایی‏های رسانه‏ای وجود ندارد. ازاین‏رو، رسانه‏ها اساس فهم، 
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تمایل به مصرف، ســبک زندگی و هویت افراد را می‏سازند. اندیشمندان پست‏مدرن نقادی اجتماعی ـ 
فلســفی خود را به حوزۀ رسانه وارد کرده‏اند و به‏ نقد الگوها و نظریه‏های موجود رسانه‏ای پرداخته‏اند. 
بــرای ‏مثال نظریۀ تزریقی28 را به‏دلیل همگن فرض‏کردن مخاطبان و مدل تحلیل دریافت29 را به‏دلیل 
خوانش ترجیحی پیام‏های رســانه‏ای به چالش کشیده‏اند و در میان مدل‏های تأثیرات رسانه‏ای، نگاه 
پست‏مدرنیســتی به مخاطبان، نگاهی پویا، فعال، متنوع و متکثر اســت. كاربســت نقادانۀ اطلاعات، 
وارســتگی از حصار رســانه‏ای، پذيرش غيريت و رهايی از بت‏وارگی انديشه و خوانش شالوده‏شكنانۀ 

مضامین رسانه‏ای ازجمله مهم‏ترین رویکردهای پست‏مدرنیسم به رسانه است.
۲. برای ارائۀ یک رویکرد تربیت رســانه‏ای توجه به ســند تحول بنیادین آموزش‏وپرورش جمهوری 

اسلامی ایران چه ضرورتی دارد؟
سند تحول بنیادین پس از جلسه‏های هم‏فکری و بازبینی‏های متعدد، در جلسۀ 826 شورای عالی 
آموزش‏وپرورش مورخ دوم مرداد 1389 تأیید کلی شد و مبنای تمامی سیاست‏گذاری‏ها، برنامه‏ریزی‏ها 
و تولید اســناد تحولی در نظام تعلیم‏وتربیت رسمی عمومی جمهوری اسلامی ایران قرار گرفت. سند 
تحول با وقوف به نقش حیاتی و تربیتی رســانه آن را یکی از چهار رکن اساسی تعلیم‏وتربیت دانسته 
و بر لزوم بهره‏گیری از رســانه در کلیۀ فرایندهای یاددهی ـ یادگیری تأکید کرده است، اما متأسفانه 
با وجود نیازمندی فراوان جامعۀ حاضر، این تأکیدات فقط در ســطح چشم‏انداز، اهداف و راهبردهای 
کلان در محــدودۀ نظر باقی ‏مانده‏ و پوشــش عملیاتــی چندانی پیدا نکرده اســت؛ چراکه با وجود 
تحولات فراوان در ســبک زندگی انسان و به‏ویژه ارتباطات نوین مبتنی‏بر رسانه‏های اجتماعی30، نظام 
تعلیم‏وتربیت رســمی جمهوری اسلامی ایران نتوانسته با بهره‏گیری از فناوری رسانه‏های پیشرفته، به 
 کاربردی‏کردن این رویداد نوین تا سطح ابزار آموزشی بپردازد. درصورتی‏که می‏توان در کلیۀ فرایند‏های

یاددهی ـ یادگیری نظیر تدریس، انجام پروژۀ آنلاین و فعالیت کمک‏آموزشی از رسانه به‏منزلۀ دستگاه 
تربیتی بهره گرفت. همچنین با نمایاندن کارکردهای متنوع رسانه به تحلیل، نقد و ارزیابی رسانه‏ها و 

تولیدهای آن‏ها پرداخته تا تربیت رسانه‏ای محقق شود.
بدین‏منظور باید مشــخص ساخت اندیشمندان پست‏مدرن چه مضامینی پیرامون تربیت رسانه‏ای 
ارائه کرده‏انــد و ازآنجاکه ارائه و اجرای هر الگوی تربیتی در نظام تعلیم‏وتربیت باید با فرهنگ جامعۀ 
هدف متناسب باشــد، مطابقت مضامین استخراج‏شده با اسناد رســمی نظام تعلیم‏وتربیت هر کشور 
ضرورت دارد و گفتنی اســت که در کشــور ایران ســند تحول بنیادین این جایگاه را دارد. پاسخ‏های 
فوق به پرســش‏های مطرح‏شده، مسئلۀ پژوهش با مبحث تبیین تربیت رسانه‏ای از منظر اندیشمندان 

پست‏مدرن با توجه به راهبردهای سند تحول بنیادین آموزش‏وپرورش را پدیدار می‏سازد.
در راستای مباحث مطرح‏شده و با توجه به فراگیرشدن رسانه و اهمیت تربیت رسانه‏ای، پژوهشگران 
در پژوهش حاضر بر آن‏اند که ابتدا به تحلیل ســند تحول بنیادین آموزش‏وپرورش جمهوری اسلامی 
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 ایــران و مبانــی نظری آن بپردازند و ضمن شناســایی جایگاه رســانه در این اســناد، انتظاراتی که
 از نظام تعلیم‏وتربیت در این حوزه می‏رود، بررســی کنند. ســپس در گام بعدی، با بررســی دیدگاه

دو تن از برجستگان پست‏مدرنیسم، یعنی ژان فرانسوا لیوتار و ژان بودریار که در زمینۀ تربیت و رسانه 
مضامین مستقیم‏تر و روشن‏تری داشــته‏اند، بررسی کنند تا مهم‏ترین مؤلفه‏های تربیت رسانه‏ای این 
دو اندیشمند با توجه به رویکرد مبانی نظری و سند تحول بنیادین استخراج شود؛ بنابراین سه سؤال 

اصلی این پژوهش عبارت‏اند از:
۱. جایگاه و نقش رسانه در مبانی نظری و سند تحول بنیادین جمهوری اسلامی ایران چیست و چه 

راهبردهایی در مواجهه با آن پیش‏بینی‏شده است؟
۲. مهم‏ترین مضامین الگوی تربیت رســانه‏ای لیوتار و بودریار با توجه به راهبردهای مبانی نظری و 

سند تحول جمهوری اسلامی ایران کدام‏اند؟
۳. آیا بین تربیت رســانه‏ای در سند تحول بنیادین و دیدگاه‏های پست‏مدرن قرابت و تطابقی وجود 

دارد؟

 روش پژوهش
پارادایم31 تحقیق کیفی، روش گردآوری داده‏ها تحلیل اسنادی و روش نمونه‏گیری هدفمند32 است 
)میکات و مورهاوس33، 2002(. رویکرد تجزیه‏وتحلیل داده‏ها توصیفی ـ تفسیری34 )بلنکی35 و همکارانش، 
1992 به نقل از میکات و مورهاوس، 2002( و روش تحلیل داده‏ها تحلیل مضمون36 است. با توجه به تنوع 
روش‏های به‏کاررفته در تحلیل مضمون و تنوع دیدگاه صاحب‏نظران، عناوین و طبقه‏بندی‏های متفاوتی 
بــرای مضامین وجود دارد. در پژوهش حاضر، تحلیل مضامین براســاس دیدگاه آتراید ـ اســترلینگ37 
)2001( در سه سطح مضمون‏های پایه )کدها و نکات اصلی موجود در متن(، مضمون‏های سازمان‏دهنده 
)مقولات به‏دســت‏آمده از ترکیب و تلخیص مضمون‏های پایه( و مضمون‏های فراگیر )مضمون‏های عالی 
دربرگیرندۀ اصول حاکم بر متن به‏عنوان یک کل( صورت گرفته اســت. بدین‏ترتیب که بعد از مطالعه و 
نکته برداری منابع، مضامین یا برداشــت‏های اولیه‏ای که به ذهن پژوهشگر خطور می‏کرد و می‏توانست 
 در مراحل بعدی اســتفاده شود، مشــخص شدند. ســپس مضامینی که می‏توانست معرف بخش‏هایی

از متن باشــد، تعیین و ثبت شدند. در مرحله بعدی، عمل فهرست‏کردن و خوشه‏بندی مقوله )مضامین 
پایه و ســازمان‏دهنده( صورت گرفت. برای این کار، پس از استخراج مضامین پایه، محقق مضمون‏های 
پایه را، که با یکدیگر شباهت و هم‏پوشانی داشتند، با همدیگر ترکیب و در حکم مضمونی سازمان‏دهنده 
نام‏گذاری کرد؛ به‏طوری‏ که برای محتوای هریک از مضامین استخراج‏شــده از اسناد آموزش‏وپرورش در 
بخش اول، جدول خلاصه از مضامین پایه و ســازمان‏دهنده تشکیل شد. در آخرین مرحله، برای تلفیق 
موردها یا مضامین، شــبکۀ مضامین کنار هم قرار گرفتند و ازطریق غوطه‏وری در داده‏ها، مقایسۀ مداوم 
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و شناســایی مشــابهت‏ها و تفاوت‏ها، مضامین پایه و سازمان‏دهنده در قالب سه مضمون فراگیر مواجهۀ 
فعالانه، دسترسی و بهره‏گیری و تولید هدفمند دسته‏بندی شدند.

بنابراین تجزیه‏وتحلیل پژوهش حاضر در دو بخش کلی انجام ‏شده است که در ادامه، روند پژوهش 
به‏اختصار ذکر می‏شود.

 بخش اول:   
ابتدا برای روشن‏ســاختن جایگاه رســانه و رویکردهای مدنظر آن در نظام تعلیم‏وتربیت کشور  	.1
ایران، سند تحول بنیادین آموزش‏وپرورش جمهوری اسلامی ایران و مبانی نظری آن، با استفاده 
از روش تحلیل مضمون با رویکرد استقرایی، تجزیه‏وتحلیل شد. در این روش، فرایند کدگذاری 
داده‏هــا بدون تلاش برای انطباق آن با چارچوبِ کدگذاری از قبل تهیه‏ شــده صورت می‏گیرد 

)عابدی جعفری و همکاران، 1390(.
پس از مشــخص‏کردن مجموعه مواردی که به رســانه اشــاره داشــتند، به کدگذاری اولیه و  	.2

مضمون‏یابی اقدام شد و ۲۴ کد مشخص شدند.
با مقایســۀ مستمر38 مضامین اولیه و رفت‏وبرگشت در میان داده‏ها، پنج مضمون سازمان‏دهندۀ  	.3
توجه به‏ جایگاه رکنی رسانه، هماهنگی و مشارکت تربیتی، تولید هدفمند، بهره‏گیری و مواجهۀ 

فعالانه مشخص شدند.
با مرور مجدد جریان پژوهش و کدگذاری‏ها و مقایســۀ مضامین تعیین‏شــده، معلوم شــد که  	.4
در مبانی نظری و ســند تحول دو نگاه برون و درون‏ســازمانی به رسانه و کارکرد آن، همچنین 

مسئولیت‏ها و اهداف وجود دارد.
مجموع مقوله‏های خرده‏مضامین، سازمان‏دهنده و فراگیر، ابعاد توجه به رسانه در دو سند مذکور  	.5

را مشخص کردند.

 بخش دوم:   
بامطالعۀ رویکردهای مطرح در حوزۀ رســانه، رویکرد پست‏مدرنیسم به‏دلیل نوع نگاه انتقادی و  	.1
شالوده‏شکنانه به چالش‏های متأثر از مدرن به‏طور عام و حوزۀ رسانه به‏طور خاص، پژوهشگران 
علاقه‏مند شــدند مضامین رسانه‏ای مدنظر این رویکرد را استخراج و متناسب با انتظارات اسناد 

پایه‏ای تنظیم کنند.
با توجه به روش نمونه‏گیری هدفمند، دو تن از برجســتگان پست‏مدرن ـ که در حوزۀ رسانه و  	.2
تربیت، مضامین گسترده‏تری به‏نسبت سایرین ارائه کرده بودند ـ انتخاب شدند. برای جلوگیری 
از تکرار اســامی در متن یافته‏ها و ارجاعات لازم، در جدول ۱ متون مطالعه‏شــده شناسه‏گذاری 

شدند که در بسیاری موارد، به این شناسه‏ها ارجاع داده می‏شود.
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 جدول 1.   شناسه‏گذاری آثار لیوتار و بودریار                                                                                                                                     

رديفانديشمندمحتوای تحليل‏شدهشناسه

ناسينما )1382(1

1ژان فرانسوا ليوتار

تعريف پسامدرن برای بچه‏ها )1384(2

وضعيت پست‏مدرن: گزارشی دربارۀ دانش )1380(3

ناانسانی: تأملی در باب فلسفۀ زمان )1393(4

پاسخ به پرسش: پسامدرنیسم چیست؟ )1374(5

جامعۀ مصرفی )1389(6

2ژان بودريار

روح تروريسم )1394 ب(7

شفافيت شيطانی: رساله‏ای دربارۀ پديده‏های افراطی )1397 آ(8

نظام اشيا )1394 آ(9

آمركيا )1384(10

در ساۀي اكثريت خاموش )1381(11

فوكو را فراموش كن. بودريار را فراموش كن )1379(12

وانمودها و وانمود )1397 ب(13

با استفاده از روش تحلیل مضمون با رویکرد قیاسی و با توجه به نگاه اسناد آموزشی مطرح‏شده  	.3
در گام اول، اســناد اندیشمندان نمونۀ پژوهش تحلیل شدند و پس از استخراج و مضمون‏یابی، 
داده‏ها در سه جدول تنظیم و ارائه شدند. در این روش، محقق کدها را براساس نظریۀ مشخصی 
انتخاب می‏کند و علائم، شــاخص‏ها و شواهدی را که با این نظریه حمایت می‏شوند شناسایی و 

کدگذاری می‏کنند )بویاتزیس39، 1998(.
ضمن مقایســۀ مســتمر کدها، خرده‏مضامین اســتخراج شدند. ســپس با توجه به مضامین  	.4
ســازمان‏یافته مبانی نظری و ســند تحول، در سه حیطۀ ۱( دسترسی و بهره‏گیری؛ ۲( مواجهۀ 
فعالانه و ۳( تولید هدفمند دســته‏بندی و ارائه شــدند. در این تقســیم‏بندی، توجه به دو نکته 
ضرورت دارد: الف( با توجه به حوزۀ مؤثر مخاطبان پژوهش که آموزش‏وپرورش و تربیت رســانه 
برای جامعۀ هدف دانش‏آموزان است، مضامین نگاه درون‏سازمانی اسناد موردتوجه قرار گرفته‏اند؛ 
ب( تولیدی که مضامین سند بدان اشاره داشته‏اند به حوزۀ برون‏سازمانی ارتباط دارد، اما چون 
فعالان درونی نظام آموزش‏وپرورش ـ نظیر معلمان، مؤلفان، دانش‏آموزان ـ برخی مواقع دســت 
به تولیداتی می‏زنند و همچنین یکی از چهار رکن سواد رسانه محسوب می‏شود، این مؤلفه نیز 
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یکی از مضامین پژوهش حاضر در نظر گرفته ‏شده است، اما از ذکر دو سازمان‏دهندۀ دیگر، یعنی 
 توجه به‏ جایگاه رکنی رســانه و هماهنگی و مشارکت تربیتی که مخاطبان آن خود رسانه‏اند و

از گسترۀ موضوعی خارج‏اند و حجم مقاله را بسیار زیاد می‏کند، پرهیز شده است.
در این پژوهش، از ســه روش ساخت مسیر ممیزی40، کار با تیم تحقیقاتی41 )میکات و مورهاوس، 

2002( و دستیابی به منابع چندگانه42 برای اعتبارسازی43 داده‏ها و نتایج استفاده ‏شده است.

  یافته‌های پژوهش
در این قسمت ابتدا در جدول ۲ جایگاه و نوع نگاه به رسانه و انتظارات موجود در این حوزه در مبانی 
نظری و سند تحول ارائه می‏‏شود. پس‏ازآن در جدول‏های ۳ و ۴ و ۵ مضامین استخراج‏شده از اندیشه‏های 

ژان بودریار و ژان فرانسوا لیوتار با توجه به انتظارات مبانی نظری و سند تحول تنظیم و ارائه‏شده‏اند:

 جدول 2.   جایگاه رسانه در مبانی نظری تحول بنیادین در نظام تعلیم‏وتربیت رسمی عمومی جمهوری اسلامی ایران و سند 
 تحول بنیادین آموزش‏وپرورش 

مضمون پایهسازمان‏دهندهفراگیر

نی
زما

سا
ون‏

 بر
گاه

ن

جایگاه رکنی 
رسانه

 توجه به ‏جایگاه و نقش تربیتی رسانه و فناوری‏های ارتباطی درحکم یکی از ارکان تربیت )مبانی: ص. 
22،170، 174، 178، 179، 319- سند: ص. 17(

 نقش بنیانی رسانه در همۀ سطوح )مبانی: ص. 278، 337(

 عاملیت رسانه در جریان تربیت منوط به حیثیت نقش‏آفرینی )مبانی: ص. 437(

هماهنگی 
و مشارکت 

تربیتی

 لزوم مشارکت و هماهنگی رسانه، به‏عنوان یک رکن در تربیت )مبانی: ص. 139، 145، 169، سند: ص. 
)61 ،27

 هماهنگی همۀ ارکان تربیت )مبانی: ص. 190، 226، 252، 253، 312، 313(

حل تناقضات تربیتی مدرسه و رسانه )مبانی: ص. 30(

 افزایش مشارکت نظام تعلیم‏وتربیت در رشد و تعالی کشور )سند: ص. 43(

تولید هدفمند

 تولید رسانه‏ای )مبانی: ص. 319(

 ترویج و تعمیق فرهنگ حیاء، عفاف و حجاب )سند: ص. 36(

 تقویت بنیان و جایگاه خانواده )سند، ص. 36، 37(

 ارتقای منزلت اجتماعی جایگاه معلم )سند: ص. 45(

 اصلاح اجتماعی )مبانی نظری: ص. 286(

 تکوین هویت جنسی )مبانی: ص. 269(
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نی
زما

سا
ون‏

 در
گاه

ن

دسترسی و 
بهره‏گیری

 بهره‏گیری مدارس از فناوری آموزشی در سطح معيار )سند: ص. 17، 23(

 ارتقای کیفیت فرایند تعلیم‏وتربیت با تکیه‏ بر استفادۀ هوشمندانه از فناوری‏های نوین )سند: ص. 55(

 عامل ارتقای سطح آگاهی عمومی )مبانی: ص. 210(

 زمينۀ رشــد توانمندی‏های متربيان )مبانی: ص. 346(

 توسعۀ نتايج تجارب متراكم بشری در عرصۀ علم و فناوری )مبانی: ص. 346(

 ايجاد تنوع در رســانه‏ها و تأکید بر اســتفاده از رســانه‏های غيركلامی در فرايند ياددهی- يادگيــری 
هماهنگ با اهــداف يادگيری )مبانی: ص. 383(

 تجهيز محيط تربيتی به رسانه‏های ديداری، شنيداری، الکترونيکی و فناوری‏های تربيتی )مبانی: ص. 
)405

مواجهۀ فعالانه

 مواجهۀ آگاهانه جهت پيشگيری و کنترل آثار و پيامدهای نامطلوب رسانه )سند: ص. 17(

 مواجهۀ هوشمندانه با انواع رسانه )مبانی: ص. 181، 182، 319(

 رویکرد مصون‏سازی درمقابل انواع تهديدات روزافزون رسانه به‏جای برخورد محدودکننده )مبانی: ص. 
)346 ،344 ،319

 توجه به ظرفیت‏های مثبت و کارکرد منفی رسانه )مبانی: ص. 178، 179، 180، 181(

پس از بررســی، کدگذاری و مقایسۀ مستمر مؤلفه‏های مبانی نظری و سند تحول در جدول ۲، ۲۴ 
مضمون پایه، پنج مضمون ســازمان‏دهنده و دو مضمون فراگیر در حوزۀ رسانه استنباط شدند. توجه به 
مفاد مبانی نظری و ســند تحول، مسئولیت مســتقیمی را از دو زاویۀ بیرون و درون نهاد تعلیم‏وتربیت 
 ضروری می‏داند و در اهداف، گزاره‏های ارزشــی و راهبردهای متعددی این موضوع هویدا شــده است.
از بیرون، نگاه به متولیان رسانه است که به نقش رکنی تربیتی این مهم واقف باشند و ضمن هماهنگی 
و مشارکت با نظام تعلیم‏وتربیت، تولیداتی متناسب با اهداف تربیتی در راستای بسط و اعتلای فرهنگ 
و تحقق حیات طیبه داشته باشند. همچنین آموزش نحوۀ مواجهۀ فعالانه، ضمن بهره‏گیری از رسانه‏های 

نوین به دانش‏آموزان، وظیفه‏ای درونی برای نظام تعلیم‏وتربیت قلمداد می‏شود.
با مشخص‏شدن جهت‏گیری‏های رسانه‏ای اسناد آموزش‏وپرورش، پاسخ سؤال اول روشن‏شده است. 
اینک باید با مراجعه به متون جدول ۱ نسبت به تحلیل، مقوله‏یابی و دسته‏بندی مضامین استخراج‏شده، 
به‏دنبال پاســخ‏گویی به سؤال دوم پژوهش بود؛ بنابراین در این قسمت، به‏ترتیب در سه جدول ۳ نحوه 
و میزان دسترســی و بهره‏گیری از رسانه‏ها، جدول ۴ تحلیل، ارزیابی به‏منظور مواجهۀ فعالانه با رسانه و 

جدول ۵ راهکارها و رویکردهای اجتناب‏ناپذیر به‏منظور تولیدات رسانه‏ای تبیین می‏‏شوند.

 جدول 2.   )ادامه( 
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 جدول 3.   مضمون فراگیر: مؤلفه‏های تعیین میزان و نوع دسترسی و بهره‏گیری                                                                                         

نمونه متنشناسه‌ها مضمون پایهسازمان‏دهنده

ری
گی

ره‏
 به

در
ل 

اد
 تع

ت
عای

ه ر
یج

 نت
ه و

ند
ساز

حق دسترسی آزاد 
به اطلاعات مفید

 )شناسۀ 3: ص 83( 
)شناسة 3: ص 125(

 هر شخص همواره در مقام و موقعیتی قرار دارد که ازطریق آن انواع 
مختلف پیام‏ها انتقال می‏یابند )لیوتار، 1380 ص.83(.

 تحقق‏بخشیدن به اطلاعات مناسب برای حل فوری یک معضل و )شناسۀ 3: ص 151(آموزش
سازمان‏دهی داده‏های مذکور در قالب راهبردی کارآمد، مؤثر است 

)لیوتار، 1380 ص. 151(.

 )شناسۀ 3: ص 186( آگاهی‏بخشی
)شناسۀ 3: ص 187(

 فرایند عکس‏برداری به‏مراتب بهتر از واقع‏گرایی روایی تصویری، 
آگاهی‏های مختلف را از هرگونه تردید دور نگه می‏دارد )لیوتار، 

1380 ص. 186(.

 )شناسۀ 4: ص 92( گسترش انسان
 )شناسۀ 4: ص 93( 
)شناسۀ 4: ص 94(

 اهمیت فناوری آن است که برنامه‏سازی و کنترل به‏خاطرسپاری 
را انجام می‏دهند که عبارت از ترکیب زمان‏های مختلف در یک‏ 

زمان واحد است )لیوتار، 1393 ص. 92(.

 اوقات فراغت مستقل نیست و در نبود زمان کار تعریف می‏شود و )شناسۀ 6: ص 251(سرگرمی
مشخصۀ آن حشوی است که بیش‏ازحد در معرض نمایش گذاشته 

‏شده است )بودریار، 1389 ص. 251(.

ری
ه‏گی

هر
در ب

ل 
عاد

م ت
عد

جه 
نتی

 و 
رب

مخ

فربهی اطلاعات 
بی‏خاصیت

 )شناسۀ 8: ص 23( 
)شناسۀ 8: ص 26( 

)شناسۀ 11: ص 58( 
)شناسۀ 11: ص 59( 
)شناسۀ 11: ص 136( 
)شناسۀ 11: ص 137(

 در اینجا مسئلۀ ابهام کاملًا متفاوت است که نه از فقدان اطلاعات، 
بلکه از وفور اطلاعات ناشی می‏شود )بودریار، 1381 ص. 136(.

 تمایل 
به تظاهر

 )شناسۀ 8: ص 26( 
)شناسۀ 8: ص 28( 
)شناسۀ 6: ص 144(

 همه‏چیز صرف‏نظر از این‏که تا چه اندازه حاشیه‏ای یا بی‏اهمیت 
و مبتذل یا حتی مستهجن باشند به نمایش گذاشته می‏شوند 

)بودریار، 1397 آ ص. 28(.

 انفجار درونی
 معنا

)شناسۀ 13: ص 115( 
)شناسۀ 13: ص 117( 
)شناسۀ 13: ص 119(

 ما در جهان زندگی می‏کنیم که در آن اطلاعاتی بیشتر و بیشتر و 
معنایی کمتر و کمتر وجود دارد )بودریار، 1397 ب، ص. 115(.

 سرخوشی
 بی‏پایه

)شناسۀ 12: ص 62( 
)شناسۀ 12: ص 79( 
)شناسۀ 12: ص 80(

همۀ  درمورد  که  شده‏ایم  سرخوشی  منگی  آثار  محکوم ‏به  ما   
بازی‏های الکترونیکی هم صدق می‏کند )بودریار، 1379 ص. 62(.

 اعتیاد ما به رسانه‏ها، حاصل میل به فرهنگ ارتباطات نبوده، بلکه )شناسۀ 11: ص 149(اعتیاد رسانه‏ای
از صدق و کذب و تخریب معنا در  حاصل همین دوری‏جویی 

عملکرد رسانه است )بودریار، 1381 ص. 149(.

)شناسۀ 13: ص 47( سراسربینی
)شناسۀ 13: ص 49( 
)شناسۀ 13: ص 63(

 شما دیگر تلویزیون نگاه نمی‏کنید، بلکه تلویزیون به شما نگاه 
می‏کند )بودریار، 1397 ب، ص. 49(.
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ری
ه‏گی

هر
در ب

ل 
عاد

م ت
عد

جه 
نتی

 و 
رب

مخ

 زیست‏جهان 
رسانه‏ای

آشکارترین محصول زیست‏محیط رسانه‏ای حاصل اطلاعاتی است که )شناسة 11: ص 135(
از همه‏سو ما را به خود فراخوانده و عملاً نوعی حق‏السکوت‏خواهی 

است )بودریار، 1381 ص. 135(.

درهم‏تنیدگی 
رسانه و پیام

)شناسۀ 6: ص 186( 
)شناسۀ 6: ص 188( 
)شناسۀ 12: ص 122(

 رسانه‏ها دیگر در معنی لفظی کلمه یعنی رسانه به‏عنوان قدرتی 
وساطت کننده میان یک واقعیت و واقعیتی دیگر، نه در شکل و نه 

در محتوا وجود ندارند )بودریار، 1379 ص. 122(

 سرخوردگی و 
عدم رضایتمندی

 آثار هنری به‏جای آنکه رضایت خاطر ایجاد کنند، منشأ درد و رنج )شناسۀ 2: ص 17(
و تمسخر می‏شوند )لیوتار، 1384 ص. 17(.

کاهش 
 اعتمادبه‏نفس

 در مقابل مدل‏ها

)شناسۀ 6: ص 209( 
)شناسۀ 6: ص 211( 
)شناسۀ 6: ص 224(

 زنانی که دائم به‏دنبال عطر و ماساژ و درمان هستند امیدوارند که 
بدن خود را مجدداً کشف کنند )بودریار، 1389 ص. 209(.

)شناسۀ 6: ص 306( ازخودبیگانگی
)شناسۀ 6: ص 307( 
)شناسۀ 8: ص 24(

)شناسۀ 8: ص 34( 
)شناسۀ 8: ص 42( 
)شناسۀ 8: ص 69(

 ما دیگر فرصت جست‏وجوی هویت برای خود در بایگانی‏ها، حافظ 
و در برنامه‏ای برای آینده نداریم )بودریار، 1397 آ، ص. 34(.

 تغییر نگرش 
جهان شناختی

)شناسۀ 3: ص 185( 
)شناسۀ 3: ص 186( 
)شناسۀ 6: ص 115(

که  است  واقعیت‏زدایی  قدرت  آن‏چنان  واجد  ذاتاً  سرمایه‏داری   
بازنمایی‏های به‏اصطلاح واقع‏گرایان نیز قادر به برانگیختن واقعیت 

نیستند )لیوتار، 1380 ص. 185-186(.

داده‏های جدول ۳ مؤلفه‏های میزان و نوع بهره‏مندی از رسانه و برخی پیامدهای آن را برشمرده است. 
با مقایسۀ مؤلفه‏های موجود، دو طیف روشن‏ شده است که متناسب با نوع بهره‏گیری افراد می‏توانند منشأ 
تحولات مثبتی همچون تولید دانش، گســترش فناوری، انتقال تجارب و سرگرمی برای پرکردن اوقات 
فراغت قرار گیرد. یکی از موارد مطرح‏شــده در طیف اول حق دسترسی به اطلاعات مفید است. یونسکو 
با تصویب قطعنامه‏ای، روز ۲۸ ســپتامبر را روز بین‏المللی دسترسی همگانی به اطلاعات تعیین کرد. به 
حق افراد برای دریافت اطلاعات در بســیاری از اسناد بین‏المللی، براساس پیشنهاد یونسکو، توجه شده 
است. ازجملۀ این اسناد می‏توان به بیانیۀ بریسبان44 با عنوان »آزادی اطلاع‏رسانی: حق آگاهی« یا بیانیۀ 
ماپوتو45 به‏عنوان »تسهیل آزادی بیان، دسترسی به اطلاعات و خوداتکایی افراد« یا اعلامیۀ داکار با عنوان 

»رسانه‏ها و حاکمیت مطلوب« اشاره کرد46.
طیف دوم بهره‏گیری، از هشــدار بــه روی‏آوردن بیش‏ازحد نیاز به رســانه‏ها و عدم تعادل در رژیم 
مصرف آغاز می‏شــود و عوارضی همچون تمایل به آشکارسازی و تظاهر، اعتیاد رسانه‏ای، سرخوردگی و 
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محمد خدمتیان        محمد نجفی        محمد مزیدی        نگین برات دستجردی

تغییر نگرش جهان شــناختی به‏دنبال دارد. رسانه‏های اجتماعی باعث اضافه‏بار اطلاعات برای کاربرانی 
شــده‏اند که توانایی پردازش اطلاعت محدودی دارند. موناکیس47 و همکاران )2021( در پژوهش خود، 
به رابطۀ مســتقیم ازخودبیگانگی و اعتیاد رســانه‏ای اشــاره کرده‏اند و تمایل به نشان‏دادن خود ایدئال 
به‏صورت آنلاین48 را یکی از علل اساســی آن برشــمرده‏اند. شبکه‏های اجتماعی به‏منزلۀ منبع برجستۀ 
اجتماعی‏شدن، با معرفی بدنی لاغر و‏ ایدئال، موجب نارضایتی بسیاری از نوجوانان از وضع ظاهری‏شان 

شده و کاهش اعتمادبه‏نفس آنان را دربر داشته است.

 جدول 4.   مضمون فراگیر؛ مؤلفه‏های تحلیل و ارزیابی )مواجهۀ فعالانه(                                                                                         

نمونه متنشناسهمضمون پایهسازمان‏دهنده

تی
عرف

ی م
رای

ت‏گ
سبی

ن

 کنترل باورمندی 
به رسانه

 )شناسۀ 6: ص 195( 
)شناسۀ 6: ص 196(

می‏گیرند  بهره  اغواشدن  به  ما  تمایل  از  اغفال  و  اقناع   
)بودریار، 1389 ص. 195(.

 شکاکیت 
و بازتفسیر

 )شناسۀ 2: ص 19( 
 )شناسۀ 2: ص 20( 
)شناسۀ 2: ص 175(

 )شناسۀ 3: ص 137( 
 )شناسه 8: ص 23( 
 )شناسۀ 4: ص 94( 
 )شناسۀ 4: ص 95( 
)شناسۀ 6: ص 96(

 نفوذ ابزار فنی در عرصۀ فرهنگی به‏هیچ‏وجه روح را آزاد 
نمی‏کند )لیوتار، 1393 ص. 95(.

ناع
ن اق

فنو
 با 

یی
شنا

آ
با )شناسۀ 6: ص 144(ترس که  می‏گیرد  صورت  هدف  این  با  حوادث  انعکاس   

برجسته‏کردن نشانه‏های فاجعه از آرامش زندگی روزمره 
تمجید شود )بودریار، 1389 ص. 144(.

 )شناسۀ 9: ص 185( صمیمت
)شناسۀ 6: ص 255(

 ما در تبلیغات مقهور دلسوزی و مراقبتی که از آن با ما 
سخن می‏گویند می‏شویم )بودریار، 1394 ب، ص. 144(.

 تداعی کلیشه‏ای نیروهای عمیق خود به‏منزلۀ نوعی سانسور )شناسۀ 9: ص 208(تداعی کلیشه‏ای
است )بودریار، 1394 ب، ص. 208(.

 )شناسۀ 6: ص 29( وانمایی
 )شناسۀ 6: ص 31( 
 )شناسۀ 6: ص 192( 
 )شناسۀ 8: ص 57( 
 )شناسۀ 13: ص 11( 
 )شناسۀ 13: ص 12( 
 )شناسۀ 12: ص 121( 
 )شناسۀ 13: ص 25( 
)شناسۀ 13: ص 30(

 رسانه خود به‏تنهایی می‏تواند پدیدآورندۀ رخدادها باشد و 
محتویات آن، هرچه باشد تفاوتی نخواهد داشت )بودریار، 

1379 ص.۱۲۱(.
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نمونه متنشناسهمضمون پایهسازمان‏دهنده

ات
لیغ

 تب
ای

ده
گر

ا ش
ی ب

نای
آش

 )شناسۀ 9: ص 190( جذابیت جنسی
 )شناسۀ 6: ص 229( 
)شناسۀ 6: ص 230(

 آگهی شیرآلات را به یاد می‏آوریم که در آن، یک زن افسونگر 
با پیچ‏وخم‏هایی که به بدن خود می‏دهد با لوله‏هایی که به 
دستگاه تناسلی مردان شباهت داشتند به‏تدریج به اوج لذت 

جنسی می‏رسد )بودریار، 1389 ص. 230(.

 )شناسۀ 11: ص 66(شبه واقعیت
 )شناسۀ 11: ص 67(
)شناسۀ 6: ص 119(

 هنر تبلیغ‏کنندگان عبارت است از هنر گفتن حرف‏هایی 
که نه درست هستند و نه خطا )بودریار، 1389 ص. 67(.

 )شناسۀ 12: ص 83( بلندپروازی
 )شناسه 12: ص 84( 
)شناسۀ 6: ص 120(

 تبلیغات مردم را از مسئولیت اجبار به انتخاب می‏رهاند، 
انتخابی که کاملاً انسانی و کاملًا هراسناک است )بودریار، 

1397 ب، ص. 83(.

 رسانه‏ها پدیدآورندۀ اجتماعی‏سازی نیستند، بلکه کار آن‏ها )شناسۀ 6: ص 121(استدلال دورانی
فروپاشی امر اجتماعی در توده است )بودریار، 1389 ص. 

.)121

اثبات شایستگی و 
جلب تأیید

 تأییدشدن با دیگران و درخواست از آن‏ها برای داوری و )شناسۀ 6: ص 274(
تمایل مثبت نشان دادن بااهمیت است )بودریار، 1389 

ص. 274(.

 )شناسۀ 9: ص 194(همانندسازی
 )شناسۀ 9: ص 195(
)شناسۀ 9: ص 199(
 )شناسۀ 9: ص 200(
)شناسۀ 6: ص 117(

مردم  از  زیادی  تعداد  تمایلات  نشان‏دادن  با  تبلیغات   
دربارۀ یک موضوع این امر را القا می‏کنند که چون همه 
است  خوب  و  ضروری  کالایی  حتماً  پس  می‏خواهند، 

)بودریار، 1394 ب، ص. 194(.

 )شناسۀ 9: ص 199(متمایز شدن
 )شناسۀ 9: ص 200(
)شناسه 6: ص 132(

 تبلیغات به ما می‏گوید این را بخرید، چون به هیچ‏چیزی 
دیگر شباهت ندارد )بودریار، 1394 ب، ص. 199(.

ای
انه‏

رس
ی 

م‏ها
پیا

به 
ی 

قاد
 انت

رد
ویک

ر

 )شناسۀ 13: ص 129(ترویج مصرف‏گرایی
 )شناسۀ 13: ص 129(
)شناسۀ 6: ص 53(
 )شناسۀ 6: ص 56(
 )شناسۀ 6: ص 113(
)شناسۀ 6: ص 91(

 تجملاتی که رسانه‏های گروهی مطرح می‏‏کنند، مستقیماً 
در پیوند تنگاتنگ با فرایندهای اقتصادی قرار دارد )بودریار، 

1389 ص. 53(.

 )شناسۀ 13: ص 153(تعریف بدن ایدئال
 )شناسۀ 1: ص 22(
)شناسۀ 1: ص 29(
 )شناسۀ 4: ص 25(
 )شناسۀ 4: ص 26(
)شناسۀ 6: ص 216(
 )شناسۀ 6: ص 217(
)شناسۀ 8: ص 36(

تعادل  معنای  به  آن‏اند، سلامت  طالب  همه  امروز  آنچه   
ارگانیک نیست، بلکه بیشتر جلوه‏ای ناپایدار و تبلیغاتی از 

بدن است )بودریار، 1397 آ، ص. 36(.
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محمد خدمتیان        محمد نجفی        محمد مزیدی        نگین برات دستجردی

نمونه متنشناسهمضمون پایهسازمان‏دهنده

ای
انه‏

رس
ی 

م‏ها
پیا

به 
ی 

قاد
 انت

رد
ویک

ر

ظهور صنعت 
پورنوگرافی

)شناسۀ 6: ص 214( 
)شناسۀ 6: ص 225( 
)شناسۀ 6: ص 226(
)شناسۀ 8: ص 34(

 هرچه برای شنیدن و دیدن عرضه می‏شود، به‏گونه‏ای رنگ 
‏و بوی جنسی به خود گرفته است )بودریار، 1389 ص. 

.)225

ترویج خشونت و 
روش‏های ابراز آن

 )شناسۀ 6: ص 286(
)شناسۀ 6: ص 288(

رخ  رسانه‏ای  مدل‏های  از  تقلیدآمیز  شیوه‏ای  به  قتل‏هایی 
می‏دهد )بودریار، 1389 ص. 288(

نمایشی شدن 
فرهنگ

 )شناسۀ 6: ص 144(
)شناسۀ 6: ص 276(

 در همه‏جا شاهد متلاشی‏شدن تاریخی برخی ساختارها 
هستیم که تحت نشانۀ مصرف، نابودی واقعی و بازسازی 
مضحک خود را جشن می‏گیرند؛ مانند ستایش رسانه‏ها از 

بدن جنسی )بودریار، 1389 ص. ۱۴۴(.

جدول ۴ نحوۀ مواجهه با رســانه و تولیدات رســانه‏ای را ارائه کرده است. اولین مؤلفه ریشه در یکی از 
مضامین اصلی پست‏مدرنیسم یعنی نفی کلیت‏گرایی دارد. رسانه‏های نوین با ارائۀ شبانه‏روزی انواع گوناگون 
داده‏هایی نظیر اطلاعات عمومی، محرمانه، ضروری و شایعات سعی می‏کنند برنامه‏های خود را ـ بدون الزام 
به قید فایده‏مندبودن ـ پر کنند. مواجهۀ فعالانه، تحلیل و ارزیابی، صحت‏ســنجی مطالب گوناگون و گاهی 
متضاد دقت و توجه زیادی می‏طلبد. برای مثال به حداقل رساندن انتشار شایعات مشکلی مهم در تحلیل 
شبکه‏های اجتماعی است که توجه بسیاری را به خود جلب کرده است )زارعی و ساکلاریو49، 2022(. مضامین 
استخراج‏شده در نسبیت‏گرایی معرفتی از مخاطبان می‏خواهند با دید شکاکانه و پرسشگری به رسانه بنگرند.

دومین مؤلفۀ آشــنایی افراد با راهکارهای اقناع و نحوه اســتفاده رســانه‏های مختلف در راســتای 
متقاعد‏ســاختن مخاطب درمورد پذیرش یک عقیده یا انجام یک رفتار اســت. لغت‏نامۀ کمبریج عمل 
متقاعدکردن کسی یا متقاعدشدن را اقناع50 نامیده است51. چهار تکنیک اقناع، که بودریار و لیوتار بدان 
اشــاره داشته‏اند، عبارت‏اند از: ترس، صمیمت، تداعی کلیشه‏ای و وانمایی. استفاده از عنصر ترس رابطۀ 
مستقیمی با خصوصیات اخلاقی، رفتاری و فرهنگی مخاطب دارد و هرچه مخاطب از تحصیلات کمتری 
 برخوردار و با موضوع مدنظر آشــنایی کمتری داشــته باشد، ترس و هیجان در او تأثیر بیشتری نهاده و

با مقاومت کمتری اقناع خواهد شد )هاولند52 و همکاران، 1953(.
سومین مؤلفه آشنایی با راهکارهای تبلیغاتی رسانه‏های مختلف است تا مخاطبان بتوانند مقاومت بیشتری 
 در برابر پیام‏های تبلیغاتی در قالب‏های مختلف داشــته باشند و به‏راحتی تحت‏تأثیر آن‏ها قرار نگیرند. تبلیغات
از راهکارهایی نظیر جذابیت جنسی، شبه‏واقعیت، بلندپروازی، استدلال دورانی، همدلی، اثبات شایستگی و جلب 
تأیید، همانندسازی و متمایزشدن بهره می‏برند. برای مثال شرکت براون، تولیدکنندۀ انواع ریش‏تراش برقی، در تبلیغ 
طنزآلود خود53، عملاً نظرۀي داروين را به سخره گرفته و ریش‏تراش براون را ابزار تكامل بشر معرفی کرده است54.
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در چهارمین مؤلفه، به داشــتن نگاهی منتقدانه به رسانه توصیه ‏شــده است. ترویج مصرف‏گرایی، 
تعریف بدن ایدئال، ظهور صنعت پورنوگرافی، ترویج خشونت و روش‏های ابراز آن و نمایشی‏شدن فرهنگ 
ازجمله مواردی اســت که یافته‏های پژوهش به آن اشــاره دارند. از میان انواع رسانه، ماهواره و اینترنت 
بالاتریــن تأثیــر را در مصرف‏گرایی دارند و در میان انواع برنامه‏های رســانه‏ها، رقص و موزیک بالاترین 

اثرگذاری را بر مصرف‏گرایی نشان می‏دهند )طالبی دلیر و اکبری، 1393(.
یکی از مهم‏ترین راه‏های کسب درآمد رسانه‏ها، پذیرش تبلیغات برای جذب مصرف‏کنندۀ بیشتر است. میزان 
موفقیت تبلیغات با تغییرات مصرف‏کننده‏ها مشخص می‏‏شود. برای مثال ارائۀ متن یا تصویر خشونت‏آمیز ممکن 
است ضرورت خرید سلاح شخصی، دوربین‏های مداربسته و حتی ثبت‏نام در کلاس‏های ورزش‏های رزمی را 
به‏دنبال داشته باشد. ستاره‏سازی و تعریف یک بدن ایدئال به‏صورت ناخودآگاه، تمایل شبیه‏شدن به آن را تقویت 
می‏کند و بازار جراحی‏های زیبایی، مواد مختلف آرایشــی و حتی روی‏آوردن به ورزش‏های تناسب‏اندام رونق 
می‏یابد. کارهایی نظیر موارد یادشده، منافع گروه‏های خاصی را پشتیبانی می‏‏کند، اما عموم بشریت چه بهایی را 
به تاوان چنین مسائلی داده است؟ سرخوردگی، نارضایتی و هزینه‏های سرسام‏آور آرامش خاطر را از او ربوده‏اند.

مؤلفه بعدی، نمایشی‏شدن فرهنگ و ابداع صنعتی با عنوان صنعت پورنوگرافی است. روابط نامشروع 
و حتی نمایش آن قدمتی دیرینه‏ دارد، اما توســعۀ صنعت چاپ و فناوری‏های ارتباطی در روزگار مدرن 
موجب شد افرادی به خلق پدیده‏ای به نام صنعت پورنوگرافی دست بزنند و کار خود را به‏صورت جدی 
در سال ۱۹۵۳ با مجلۀ پلی بوی55 در آمریکا آغاز کرد. این مجله، عکس‏های برهنه و نیمه‏برهنۀ زنان و 
همچنین مقالاتی درخصوص مســائل جنسی را منتشر می‏کرد. تولیدات پورن به‏سرعت پیشرفت کرد و 
شرکت‏های فیلم‏سازی شروع به ساختن پورنوگرافی کردند. در سال ۲۰۰۷، درآمد این صنعت به رقمی 
بیش از ۲۰ میلیارد دلار رسید. نابودی نظام و روابط ارزشمند خانوادگی و اصالت عشق و الگوبرداری از 

انواع روابط خشونت‏بار زجرآور جنسی، از پیامدهای این صنعت به‏شمار می‏رود )دینس56، 2010(.

 جدول 5.   مضمون فراگیر؛ مؤلفه‏های تولید هدفمند                                                                                                                  

نمونه متنشناسهمضمون پایهسازمان‏دهنده

گی
رهن

م ف
یس

ورال
پل

لزوم توجه به 
تفاوت‏ها در رسانه

 )شناسۀ 7: ص 66(
 )شناسۀ 7: ص 69(
)شناسۀ 11: ص 72(

 خرده‏گروه‏ها و افراد به‏جای آنکه از یک الگوی رمزگشایی 
خود  خاص  شیوۀ  به  را  پیام‏ها  بگیرند،  خط  هم‏شکل 

رمزگشایی می‏کنند )بودریار، 1381 ص. 72(.

پرهیز از 
توده‏گرایی

 )شناسۀ 9: ص 194(
 )شناسۀ 9: ص 199(
)شناسۀ 10: ص 42(
 )شناسۀ 11: ص 73(
 )شناسۀ 11: ص 74(
)شناسۀ 13: ص 98(

 کارکرد عملیات رسانه‏ای ایجاد یک جریان انسانی و ذهنی 
می‏شود  تبدیل  ابرَفرهنگ  به  فرهنگ  که  است  متجانس 

)بودریار، 1397 ب، ص. 99(.
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نمونه متنشناسهمضمون پایهسازمان‏دهنده

گی
رهن

م ف
یس

ورال
پل

 )شناسۀ 2: ص 20(نفی کلیت
 )شناسۀ 2: ص 26(
)شناسۀ 2: ص 36(
)شناسۀ 5: ص 50(

 باید با کلیت جنگید و بر اختلافات دامن زد و آبروی نام 
هنرمند را حفظ کرد )لیوتار،1384 ص. 37(.

التقاط‏گرایی 
فرهنگی

 فرهنگ عمومی معاصر درحقیقت نوعی دست‏چین داده‏های )شناسۀ 2: ص 23(
موردپسند فرهنگ‏های گوناگون است )لیوتار، 1384 ص. 

)23

نی
درو

ی 
ویای

پ

مقابله با سلطۀ 
سرمایه‏داری

زندگی )شناسۀ 2: ص 17( نقش‏های  جلوه‏دادن  غیرواقعی  برای  سرمایه‏داری   
)لیوتار،  کند  تداعی  بیننده  ذهن  در  را  بازنمایی‏ها  تمامی 

.)17 :1384

لزوم استقلال 
رسانه

 رسانه مستقل نیست؛ زیرا پشتوانۀ مالی می‏خواهد )لیوتار، )شناسۀ 3: ص 138(
.)138 :1384

عه
جام

ی 
زها

 نیا
ت با

خی
سن

وابستگی به 
مضامین اجتماعی

به‏جای )شناسۀ 11: ص 59( و  کند  اطلاع‏رسانی  آن‏که  به‏جای  اطلاعات   
شکل‏بخشیدن و ساختاربخشیدن، میدان یا حوزۀ اجتماعی 

را نیز خنثی می‏کند )بودریار، 1381 ص. 59(.

نقد اخلاق 
لذت‏گرایانه

 )شناسۀ 2: ص 17(
 )شناسۀ 9: ص 200(
)شناسۀ 10: ص 80(
)شناسۀ 10: ص 133(

با  افراد  یعنی  بیشتر  مصرف  با  مساوی  بیشتر  خرید   
مصرف‏کردن به خودشکوفایی می‏رسند )بودریار، 1394 ص. 

.)200

توجه به ارتقای 
اجتماعی

 )شناسۀ 1: ص 124(
 )شناسۀ 1: ص 125(
)شناسۀ 10: ص 76(
 )شناسۀ 10: ص 77(
 )شناسۀ 11: ص 67(
)شناسۀ 11: ص 131(
 )شناسۀ 12: ص 94(
 )شناسۀ 12: ص 118(
)شناسۀ 13: ص 87(

بیافریند،  مصرفی  ـ  تولیدی  اشیای  این‏که  به‏جای   سینما 
تصویرهای واقعاً خیالی یعنی بی‏فایده و شور و هیجان‏های 

خوشایند خلق می‏کند )لیوتار، 1382 ص. 125(.

 اعتدال 
در عرضه و تقاضا

 )شناسۀ 6: ص 16(
 )شناسۀ 8: ص 23(
 )شناسۀ 8: ص 26(
 )شناسۀ 11: ص 50(
 )شناسۀ 11: ص 136(
)شناسۀ 11: ص 137(

از نفس اطلاعات و وفور  ابهام و عدم قطعیتی که   مسئلۀ 
اطلاعات ناشی می‏شود )بودریار،1381 ص. 136(.

 جدول 5.   )ادامه( 
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فرهنــگ لغت کمبریج وجود افراد از نژادها، اعتقادات مذهبی و فرهنگ‏های مختلف در یک جامعه، 
ضمن پذیرش و فایده‏مند بودن این موضوع را به‏منزلۀ تعریف پلورالیســم مطرح کرده اســت57. آزادی 
مطبوعاتی و اطلاعاتی در پرتو کثرت‏گرایی و تنوع رســانه‏ها در حوزه‏های گوناگون جست‏وجو، دریافت، 
انتشار و استفاده از اطلاعات برای تولید دانش در جامعۀ اطلاعاتی ضرورت دارد )نوردنسترنگ58، 2011(. 
در مکتب فرانکفورت نیز، ماركوزه در کتاب جامعۀ تک‏بعدی و بوردیو در کتاب مفهوم خشــونت نمادین، 
بر این نكته تأکید دارند كه رسانه تحت انقیاد سرمایه‏داران و طبقات ممتاز قرار دارد و توان آن‏ها را در 
اعتراض به وضع موجود از بین می‏برد )صبوری، 1397(. هورکهایمر و آدورنو59 نیز با به‏کاربردن اصطلاح 
صنعت فرهنگ به تأثیر رســانه در فرهنگ توده و رابطۀ صاحبان قدرت با رســانه‏ها پرداخته‏اند و سلطۀ 

نظام سرمایه‏داری بر ارتباطات را نقد کرده‏اند )هورکهایمر و آدورنو، 2002(.
پذیرش فرهنگ‏های دیگر و دوری از تنش، پرهیز از تحریک تعصبات جنسیتی، قومی، نژادی، دینی 
و مذهبی در تولیدات رســانه‏ای ضرورت دارد. پســت‏مدرن با نفی کلیت‏گرایی و رد فراروایت، پیام‏هایی 
را کــه مدعی حقیقت مطلق‏اند و دیدگاه‏های مخالف را ســرکوب می‏کنند نمی‏پســندند. وظیفۀ اصلی 
رســانه‏ها یاری انسان‏ها برای آرامش و رفاه وی است، اما در بسیاری موارد رسانه‏ها به‏دنبال عاملی برای 
تجمل‏گرایی، افزایش توقعات و تبلیغ مصرف‏گرایی می‏گردند تا از این طریق درآمدهایی کســب کنند. 
لزوم اســتقلال رسانه از سلطۀ سرمایه‏داری یکی از مؤلفه‏های ضروری رهایی‏بخش بشر به‏شمار می‏رود. 
همچنین رســانه‏ها باید پیوند خود را با مضامین حفظ کنند، معضلات جامعه را شناسایی کنند و برای 

حل آن مؤثر واقع شوند. علاوه‏براین، سرگرمی‏های رسانه نباید مروج اخلاق لذت‏گرایانه و افول باشند.
پست‏مدرنیسم با نفی کلیت و پرهیز از توده‏گرایی مایل است صداهای گروه‏های مختلف شنیده شود 
و از نفوذ و سلطۀ یک کلان‏روایت و سوگیری رسانه‏ای جلوگیری کند؛ بنابراین تولیدات رسانه‏ای نیز باید 
وجوه مختلف فرهنگ بشری را مدنظر قرار دهند و از القای تک‏بعدی اندیشه‏ها پرهیز کنند تا به سلوک 

بهتر افراد و پذیرش آزادانۀ یکدیگر منجر شود.
امروزه روابط عمیق جامعه و رســانه بر کسی پوشیده نیست. محتوا و قالب رسانه‏ها را خواسته‏های 
عمومی مخاطبان تعیین می‏کنند و رسانه‏ها با تغییر و به‏روزرسانی مداوم خود، سعی در جذب حداکثری 
مخاطبان دارند. رســانه‏ها با جذاب کردن خود، مخاطب را به‏ســمت طعمه ســوق می‏دهد و همین‏که 
وی مجذوب شــد، خود را در باتلاقی می‏بیند که گریز از آن دشــوار است. غوطه‏وری در لذت‏گرایی‏های 
 ماتریالیســتی و کم‏توجهی به معنویت‏گرایی، وابســته‏نبودن به درون‏مایه‏های اجتماعی و ســوق‏یافتن

به مسائل کم‏اهمیت و حتی مضر ازجملۀ این مواردند.
 مک‏لوهان با بیان »رســانه پیام اســت« ارجحیت فرم بر محتوا را نشــان می‏دهد و با وجود اعتقاد
به توســعۀ امتداد حواس انســان از طریق رسانه‏های نوین، حاکمیت رسانه بر انسان را به‏صورت بنیادی 

نقد کرده است.
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سرگرمی

آگاهی‏بخشی

تمایل به تظاهر  فربهی اطلاعات بی‌خاصیت

سرخوشی بی‏پایه انفجار درونی معنا

سراسربینیاعتیاد رسانه‏ای

درهم‏تنیدگی رسانه و پیام زیست‏جهان رسانه‏ای

کاهش اعتمادبه‏نفس در مقابل مدل‏هاسرخوردگی و عدم رضایتمندی

تغییر نگرش جهان شناختیازخود‌بیگانگی

وابستگی به مضامین اجتماعی

سنخیت با نیازهای جامعه پلورالیسم فرهنگی

 سازنده و نتیجه رعایت تعادل
 در بهره‏گیری

 مخرب و نتیجه عدم تعادل
در بهره‏گیری

 تعیین میزان و نوع دسترسی
 و بهره‏گیری سازمان‏دهنده

پویایی درونی

تولید هدفمند

 مضامین 
تربیت رسانه‌ای

نقد اخلاق لذت‏گرایانه لزوم استقلال رسانه

مقابله با سلطۀ سرمایه‏داری لزوم توجه به تفاوت‏ها در رسانه

پرهیز از توده‏گرایی

نفی کلیت

نسبیت‏گرایی معرفتی

التقاط‏گرایی فرهنگی

توجه به ارتقای اجتماعی

اعتدال در عرضه و تقاضا

شکاکیت و بازتفسیر کنترل باورمندی به رسانه

صمیمت

وانمایی

متمایز شدن

تعریف بدن ایده‌آلترویج مصرف‏گرایی

ترویج خشونت و روش‏های ابراز آن ظهور صنعت پورنوگرافی  رویکرد انتقادی به 
پیام‏های رسانه‏ای

آشنایی با شگردهای تبلیغات

نمایشی شدن فرهنگ

شبه واقعیتجذابیت جنسی

استدلال دورانی بلندپروازی

همانندسازیاثبات شایستگی و جلب تأیید

ترس

مواجهۀ فعالانه

تداعی کلیشه‏ای
آشنایی با فنون اقناع

گسترش انسان

 حق دسترسی آزاد 
به اطلاعات مفید

آموزش

 شکل 1.   شبکۀ مضامین تربیت رسانه‏ای با تکیه‏ بر دیدگاه‏ اندیشمندان پست‏مدرن                                                                                         
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  بحث ‌و نتیجه‌گیری  
با توجه به اینکه امروزه رســانه درحکم عنصــری ضروری در وجوه مختلف 
زندگی انســان قلمداد می‏شود، کشــورهای گوناگونی همچون فنلاند، دانمارک، 
کانادا و ژاپن از نیمۀ دوم قرن بیستم به توسعۀ سواد رسانه‏ای در آموزش رسمی 
و غیررسمی پرداخته‏اند. در کشور ایران نیز در مبانی نظری و سند تحول بنیادین 
آموزش‏وپرورش به‏صراحت به جایگاه برجســتۀ رســانه به‏منزلــۀ یکی از ارکان 
تعلیم‏وتربیت توجه شــده و وظایفی برای مسئولان آموزش‏وپرورش و نهاد رسانه 
تعریف‏ شــده اســت. مبانی نظری و ســند تحول نیز به اهمیت این حوزه توجه 
مطلوبی داشته‏اند و آن را یکی از چهار رکن اساسی تعلیم‏وتربیت معرفی کرده‏اند؛ 
مضامین استخراج‏شــدۀ اسناد آموزش‏وپرورش، تربیت رسانه را از دو جنبۀ درون 
و برون‏ســازمانی مدنظر قرار داده‏اند. در حوزۀ درون‏سازمانی، مضامین دسترسی 
و بهره‏گیری و مواجهۀ فعالانه اســتخراج شــد. یکی از اصلی‏ترین عناصر تحقق 
اهداف در این حوزه، کاربرد عملی رسانه در حیطۀ آموزش‏وپرورش و بهره‏گیری 
از کارایی فراوان این فضاست. تدریس آنلاین و آفلاین، فراگیری عمیق‏تر مسائل 
با مشــاهده و تجسم و استفاده از چند حس، تقویت یادگیری انفرادی و تسهیل 
عدالت آموزشی ازجملۀ این موارد اســت. اتخاذ شیوۀ پژوهش‏محوری در جهت 
بهره‏گیری از رسانه‏های نوین در تولید و ارائۀ محتوای آموزشی با مشارکت فعالانۀ 
همۀ عناصر یادگیری و به‏طور ویژه معلم و دانش‏آموزان هم‏زمان با افزایش سواد 

رسانه‏ای زمینه‏ساز بروز خلاقیت، علاقه‏مندی و توسعۀ جامعه خواهد بود.
واکاوی مبانی نظری و سند تحول، مسئولیت مستقیمی را از دو زاویۀ بیرون 
و درون نهاد تعلیم‏وتربیت ضروری می‏داند. از بیرون، نگاه به مسئولان رسانه است 
که به نقش رکنی تربیتی این مهم واقف باشــند و ضمن هماهنگی و مشارکت با 
نظام تعلیم‏وتربیت، تولیداتی متناسب با اهداف تربیتی در راستای بسط و اعتلای 
فرهنگ و تحقق حیات طیبه داشــته باشند. ازسوی‏دیگر، آموزش نحوۀ مواجهۀ 
فعالانه، ضمن بهره‏گیری از رسانه‏های نوین به دانش‏آموزان، وظیفه‏ای درونی برای 
نظام تعلیم‏وتربیت قلمداد می‏شــود. با وجود آنکه مضامین سند تحول دو حوزۀ 
مسئولیت درون و برون‏ســازمانی را مدنظر قرار داده‏اند، اما مسئولیت‏ها را کامل 
و دقیق مطرح نکرده‏اند. بدین‏ســبب امکان‏ســنجی عملیاتی‏کردن، شفاف‏سازی 
وظایــف حوزه‏های مختلف، امکان ارزیابی میزان موفقیت و تأثیر گزاره‏ها را دارد 

که لازم است در شرح سند تحول به آن‏ها توجه بیشتری شود.
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یافته‏ها نشــان می‏دهند که تربیت رســانه‏ای از منظر بودریار و لیوتار شامل 
ســه مضمون فراگیر یعنی دسترســی و بهره‏گیری و مواجهــۀ فعالانه در حوزۀ 
درون‏سازمانی و تولید هدفمند در حوزۀ برون‏سازمانی است. در مضمون دسترسی 
و بهره‏گیری با مقایسۀ مؤلفه‏های موجود، دو طیف روشن ‏شده است که متناسب 
با نوع بهره‏گیری افراد می‏توانند منشــأ تحولات مثبتــی همچون تولید دانش، 
گســترش فناوری، انتقال تجربیات و ســرگرمی جهت پرکــردن اوقات فراغت 
قرار گیرد. یکی از موارد مطرح‏شــده در طیف اول، حق دسترســی به اطلاعات 
مفید اســت. طیف دوم، بهره‏گیری از هشدار دربارۀ روی‏آوردن بیش‏ازحد نیاز به 
رسانه‏ها و فقدان تعادل در رژیم مصرف آغاز می‏شود و عوارضی همچون تمایل به 
آشکارسازی و تظاهر، اعتیاد رسانه‏ای، سرخوردگی و تغییر نگرش جهان شناختی 

را به‏دنبال دارد.
نحوۀ مواجهه با رســانه در یکی از مضامین اصلی پست‏مدرنیسم یعنی نفی 
کلیت‏گرایی ریشــه دارد. مواجهۀ فعالانه، تحلیل و ارزیابی، صحت‏سنجی مطالب 
گوناگون و گاهی متضاد دقت و توجه زیادی می‏طلبد. آشنایی افراد با راهکارهای 
اقناع و نحوۀ اســتفادۀ رسانه‏های مختلف در راستای متقاعد مخاطب در موضوع 
پذیرش یک عقیده یا انجام یک رفتار لازم اســت. آشنایی با راهکارهای تبلیغاتی 
رسانه‏های گوناگون موجب می‏شود مخاطبان بتوانند در برابر پیام‏های تبلیغاتی در 
قالب‏های مختلف مقاومت بیشتری داشته باشند و به‏راحتی تحت‏تأثیر آن‏ها قرار 
نگیرند. در چهارمین مؤلفه، به داشتن نگاهی منتقدانه به رسانه توصیه‏ شده است. 
ترویج مصرف‏گرایی، تعریف بدن ایدئال، ظهور صنعت پورنوگرافی، ترویج خشونت 
و روش‏های ابراز آن و نمایشی‏شــدن فرهنگ ازجمله مواردی است که یافته‏های 
پژوهش به آن اشاره دارند. تولیدات رسانه‏ای عموماً برون‏سازمانی صورت می‏گیرد 
و در سند تحول بنیادین نقش و مسئولیت‏های تربیتی رسانه مشخص ‏شده است؛ 
با ‏وجود این، با توجه به توســعۀ فناوری‏های ارتباطی و کاربردی‏کردن رسانه‏های 
نوین آموزشــی، به‏ویژه در دوران همه‏گیری کرونا، مؤلف نحوۀ تولید هدفمند نیز 

درحکم یکی از مضامین فراگیر در تربیت رسانه‏ای مدنظر قرار گرفته است.
تحلیل و بررســی سند تحول و مبانی نظری تحول بنیادین آموزش‏وپرورش 
جمهوری اســامی ایران بیانگر توجه این اسناد به رســانه و نقش مؤثر تربیتی 
آن اســت. در آموزش‏وپــرورش، به‏صــورت غیرمســتقیم در پایه‏های مختلف 
تحصیلی و مســتقیماً از ســال 1395 در پایۀ دهم، در واحد اختصاصی تفکر و 
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سواد رســانه‏ای به مبحث رسانه توجه شده و مطالبی پیرامون مواجهۀ فعالانه و 
بهره‏گیری هوشمندانه از رسانه تشریح شده است، اما متأسفانه چالش‏هایی نظیر 
پیش‏بینی‏نکردن دبیران تخصصی، کمبود فضای آموزشی هوشمند برای تحلیل 
کلیپ‏های متعدد پیشــنهادی کتاب، مشغلۀ دروس تخصصی و اضطراب کنکور 

تحقق اهداف این درس را با مشکلاتی مواجه ساخته است.
همان‏گونه که مضامین برون‏ســازمانی به رسانۀ تربیتی اشاره دارند و امروزه 
رســانه به‏منزلۀ عنصری ضروری در وجوه مختلف نقش خود را ایفا کرده اســت 
مبانی نظری و سند تحول بنیادین به اهمیت این حوزه توجه مطلوبی داشته‏ و آن 
را یکی از چهار رکن اساسی تعلیم‏وتربیت معرفی کرده‏اند؛ بنابراین دانش‏آموزان 
می‏تواننــد ضمن بهره‏گیــری فعالانه از ظرفیت و کارکرد تعلیم‏وتربیت رســانه‏، 
هم‏زمان مواجهۀ فعالانه با رســانه‏ها را فراگیرند. همچنیــن با توجه به جذب و 
فراگیری کاربران در این فضای نوین، مضامین برون‏ســازمان به هماهنگی رسانه 
با معیارهای تربیتی اشــاره دارند؛ چراکه تربیت انســان از متأثر از ساختارهای 
پیچیده‏ای نظیر اجتماعی، فرهنگی، آموزشــی است که اخیراً رسانه نیز عنصری 
اساســی در آن قلمداد شده اســت. متولیان امر با تولیدات هدفمندانه‏ای نظیر 

اپلیکیشن، فیلم و پوستر می‏توانند کمک مطلوبی به تحقق اهداف تربیتی کنند.
اندیشمندان پست‏مدرن با نگاهی انتقادی به مسائل اجتماعی ـ فلسفی سعی 
در روشن‏ساختن چالش‏های موجود داشته‏اند. یکی از این مسائل رسانه است که 
مستقیم و غیرمســتقیم مورد توجه پست‏مدرن قرار گرفته است. براساس هدف 
پژوهش حاضر، یعنی تبیین تربیت رســانه‏ای از نگاه اندیشــمندان پست‏مدرن، 
با توجه به راهبردهای ســند تحول، آن دســته از مضامینی که دقیقاً پاسخ‏گوی 
این هدف بوده‏اند ارائه شــده است و به مضامینی که در راستای اهداف پژوهش 
نبوده‏اند اشــارۀ چندانی نشده است. برای مثال نسبیت‏گرایی معرفتی و اخلاقی، 
پلورالیسم ارزشی ـ فرهنگی و پذیرش غیریت تأکید می‏کند؛ درصورتی‏که مبانی 
نظری و سند تحول بر تحکیم ارزش‏های جهان‏شمول حاکم و پذیرش آن تأکید 

می‏ورزند.
پست‏مدرن با نگاهی شالوده‏شکنانه و نفی فراروایتی ساختارهای اندیشه، به 
نقد مســائل پیرامون خود می‏پردازد و به دلیل تقارن بازه زمانی توسعه تفکرات 
پست‏مدرنیستی و رشد رسانه‏ها، این اندیشمندان به‏صورت مستقیم و غیرمستقیم 
به بحث رسانه‏ها نیز پرداخته‏اند. پژوهش حاضر با هدف کاربردی‏ساختن این نگاه 
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محمد خدمتیان        محمد نجفی        محمد مزیدی        نگین برات دستجردی

منتقدانه و با اشــراف بر مضامین سند تحول بنیادین آموزش‏وپرورش جمهوری 
اســامی ایران، به اســتخراج مضامین تربیت رســانه‏ای دو تن از برجســتگان 
پست‏مدرن یعنی لیوتار و بودریار پرداخته است. مضامین استخراج‏شده در حوزۀ 
بهره‏گیری به دو دستۀ مخرب و سازنده تقسیم ‏شده‏اند. حق دسترسی به اطلاعات 
مفید در راستای گسترش آگاهی و مبارزه با سانسور، ترویج فرهنگ شفاف‏سازی و 
پاسخ‏گویی دربارۀ مسائل از مهم‏ترین آموزه‏های این بخش است. رسانه‏های نوین 
موجب بسط اطلاعات گوناگونی شده‏اند که ممکن است مفید، خنثی و حتی مضر 
باشند. ازاین‏رو، بودریار و لیوتار در کنار برشماری برخی کارکردهای مثبت رسانه، 
وجوهی از نشانه‏های مخرب رسانه را بازگو کرده‏اند تا نسبت به بهره‏گیری بی‏رویه 

و آثار سوء رسانه هشدار دهند.
هرچند رسانه‏های نوین مرز بین فرستنده و گیرنده را تغییر داده‏اند و تعاملات 
چندسویه را ممکن ساخته‏اند، باید هوشیار بود که خود این تعاملات در يک حصار 
رســانه‏ای با ظرفیت محدود، انتقال گزینشی از وجوه اطلاعات صورت می‏پذیرد. 
كاربرد بی‏روۀي رســانه‏ها و ورود هجمــه‏ای از اطلاعات به ذهن مخاطب، فرصتی 
برای رشــد شــكوفايی و خلاقيت وی فرونمی‏گذارد و پذيرش يک‏سويه را طلب 
می‏کند. آموزش اســتفادۀ هدفمند و زمانمند از رسانه‏ها از مضامين مهم تربيتی 

اين بخش به‏شمار می‏رود.
نظام تعلیم‏وتربیت با ترغيب مخاطبان به داشــتن ديدگاهی نقادانه به خود 
رســانه‏ها و محتوا‏ی آن‏ها از مخاطبان بايد بخواهد ســؤالاتی اساســی پيرامون 
موضوعات مطرح‏شــده بپردازند. سؤالاتی از قبيل اينك‏ه چرا پيام مذكور توليد و 
منتقل‏ شده است؟ پيام‏های آشكار و پنهان آن‏ها چيست؟ و منافع چه گروه‏هايی 
را تأمين میك‏نند؟ به‏بیان‏دیگر، فرد با ساختارشــکنی دريدايی به كشف حجاب 

آن‏ها می‏پردازد.
برخی از مهم‏ترین دلالت‏های تربیتی و پیشــنهادهای عملی پژوهش حاضر 

عبارت‏اند از:
۱. طبق مضامین ســند تحول نقش رکنی رســانه و لزوم تربیت رسانه‏ای امری 
آشــکار است و تلاش ســایر ارکان مؤثر در تربیت بدون هماهنگی با رسانه 

ناموفق خواهد بود؛
۲. مدارس ملزم به بهره‏گیری کارآمد از رسانه در راستای توانمندسازی متربیان 

و توسعۀ تجارب آنان با تجهیز محیط تربیتی به رسانه‏‏های مختلف‏اند؛
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۳. رســانه درحکم عنصری ضــروری در دورۀ حاضر کارکردهای مثبت و منفی 
متعــددی دارد؛ بنابراین به‏جای ممنوع و محدودســازی، بــا اتخاذ رویکرد 
آگاه‏سازی و مصون‏سازی، می‏توان به حق دسترسی آزاد به اطلاعات مفید را 

تحقق بخشید؛
۴. دانش‏آموزان باید با کارکردهای منفی استفاده ناصحیح از رسانه‏ها نظیر اعتیاد 
رسانه‏ای، سرخوردگی و فقدان رضایتمندی، کاهش اعتمادبه‏نفس در مقابل 

مدل‏ها، ازخودبیگانگی و دگرگونی ارزش‏های آشنا شوند.
۵. کودکان و نوجوانان باید با نگرش انتقادی به باورپذیری پیام‏های رســانه‏ای 
محتاطانه عمل کنند. برخی راه‏های تحقق این امر، آشــنایی با شــگردهای 
تبلیغات و رویکردی انتقادی به پیام رســانه‏ای اســت. بــرای نمونه بتوانند 
پیام‏هایی که حاوی پیام‏های ترویج مصرف‏گرایی، توسعۀ پورنوگرافی، تعریف 

بدن ایدئال و ترویج خشونت است، بازشناسی و نقد کنند؛
۶. مخاطبان نباید مصرف‏کنندۀ محض قلمداد شــوند و تنها شــیوۀ بهره‏گیری 
مصرفی از رسانه را فراگیرند؛ بلکه رسانه بستری برای شکوفایی استعدادهای 
آن‏ها در راستای تولیدات رسانه‏ای نظیر ساخت فیلم، بازی و سایر نرم‏ا‏فزارها 
باشــد. ضمن این‏که تولیدها نیز باید با نیازهای جامعه سنخیت داشته باشد 
و موجب ارتقای منزلت اجتماعی افراد شــود تا بتواند نســبتی با فرهنگ و 
ارزش‏های حاکم برقرار ســازد و با پرهیز از توده‏گرایی امکان التقاط فرهنگی 

را نیز فراهم سازد.

در پایان گفتنی اســت هرچند با بررســی اسناد متعددی از لیوتار و بودریار، 
مضامین ارزشمند تربیتی و انتقادی در زمینۀ تربیت رسانه شرح داده شده و هدف 
این پژوهش نیز ارائه این مضامین اســت؛ پژوهش حاضر به‏هیچ‏وجه ادعای ارائۀ 
یک الگوی کامل تربیت رسانه‏ای نمی‏کند؛ زیرا در ارائۀ این الگو باید دیدگاه‏های 
متعددی همانند فلســفۀ رســانه و فناوری، روان‏شناســی، مطالعات فرهنگی و 
ارتباطات در حوزۀ موضوعی مطالعۀ وســیع گروهی قــرار گیرند تا از این طریق 
بتوان الگوی عملیاتی مطلوب و متناســب با فرهنگ جامعه را ارائه داد؛ بنابراین 
مدعای پژوهش حاضر ارائۀ مضامین تربیت رسانه‏ای مدنظر دو تن از برجستگان 
پست‏مدرن متناسب با سند رسمی آموزش‏وپرورش جمهوری اسلامی ایران است. 
باشــد که بتواند در کنار پژوهش‏های متعدد دیگر قطعۀ کوچکی از پازل بزرگ 

تربیتی به‏شمار رود.
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